
Carrefour a annoncé
,

hier
,

l

'

élargissement desonoffrede
téléchargement sur le siteCarrefoutfr . Le
géantde la distribution a conclu

« unaccordavecNexway ,

le leader
européendutéléchargementde
jeuxvidéo et delogiciels »

,

afinde
proposer2.500référencesenjeux
vidéo et 2.000logiciels . Uneoffre
qui s' ajouteà celledevidéos à la

demandedepuisnovembre2008
,

viaGlowria
,

filialedeNetgem ,

et

« deplusde 3 millionsdetitres
musicaux

,

incluant le cataloguedes
plusgrandséditeurs et de
nombreux artistesindépendants »

,

indique le distributeur . Carrefour
entendainsirivaliseraveclesleaders
dutéléchargementsurInternet

,

Amazon
, Virgin ,

FNAC et

,

biensûr
,

iTunes d

'

Apple ,

numérounen
Francesanspourautantdominer
le marchécommepartoutailleurs.

Unmodèleéconomiquefragile
Unmarchéquirestebalbutiant - le

téléchargementmusicalestestimé
à 80millions d

' eurosenFrance- et

unmodèleéconomiquedesplus
fragiles . Legéantaméricain
WalMart s' estainsiretiréde la VOD

(«

VideoOnDemand »

)

en2008.
EnFrance

,

Leclerc
, quiavait

annoncé fin2006 l

' ouverture d

' unsite
spécifiquepour le téléchargement
musical

, baptisé « musicetmoi.
com »

,

l

'

a fermédepuis , renvoyant
lesintemautessurle sitedeNolda.
Système U

,

desoncôté
,

y

avait re

INTERNET

Carrefour.frélargit
sonservicedetéléchargement

noncéaprèsuntestinfructueux.
Cettenouvelleinitiative s'

ajouterat-elle à la listedéjàlonguedes
échecsrencontréspar le

distributeurlorsdesesprécédentes
tentativessur le Net ? Desafiliale
spécialisée « @Carrefour »

,

lancéeen2000
dotéedemoyensconsidérables
puisqu' il étaitprévu d

' investir
1 milliard d

' euros
,

auxsites
Carrefour-beauté

, Carrefour-jardinsou
Carrefour-multimédia

, quionttous
ferméouététransformés

,

comme
Boostore

,

misenligneen2006avec
l

' ambition
,

à l

'

époque ,

de« devenir
le leaderducommerceélectronique
enFrance »

,

disaitGuyYraeta
,

alors
directeurgénéraldes
HypermarchésCarrefourFrance.

Selon le baromètrede l

' audience
ducommerceélectronique
FevadMédiamétrie

,

Carrefounfrétait le r

sitemarchand le plusvisitéau
quatrièmetrimestre2009.

Cenouveaupetitpasdans le

téléchargementnecorresponden
touslescaspas à l

' initiative
majeuredeCarrefourattenduesur le

Net
, depuislesdéclarationsdeson

directeurgénéralLarsOlofsson
-

« jusqu' ici

,

nonseulementnous
n' avonspasréussimaisencorenous
avonsaccumuléunretard
considérable . Celaneserapasfacilepour
Carrefourde le comblertoutseul.
C' est la raisonpourlaquelle je peux
m'appuyersur la croissance
externe »

,

déclarait-ilaux« Echos » en
juilletdernier. A . BO.
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